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La marca es la promesa de valor de la compania. Una identidad bien definida contribuye a
comunicar una razon de ser, una filosofia y determinados objetivos. A través del tiempo,
esto crea una imagen solida que contribuye a generar lazos mas fuertes con nuestros
publicos de interés.

La experiencia de marca se transmite por medio de los sentidos y es muy importante que
todas las expresiones de nuestra marca generen impresiones positivas y memorables y
aporten a la construccion de una buena reputacion corporativa.

Todo lo que hacemos y comunicamos debe proyectar una idea clara de quiénes somos vy
cual es nuestro propdsito. VIVA evoluciona para construir un futuro de crecimiento y eso
implica que le contemos al mundo la identidad que nos representa y que nos hace unicos.
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Este manual de identidad describe los estandares de uso vy aplicacion de la marca VIVA.
Ha sido construido con el fin de que todos tengamos una guia para el uso de nuestro
logotipo vy su aplicacion en plantillas corporativas.

Su objetivo principal es generar coherencia, unidad y armonia en la forma como habla
nuestra marca. Te invitamos a leerlo con atencion, es fundamental que todos respetemos
las aplicaciones y lineamientos que se describen en este manual vy tu eres una pieza
clave en este reto.
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sostenible a la poblacion mas
de Antioquia.

Un territorio transformado por

Dignificar por medio de vivienda y habitat

vulnerable

a equidad,

donde la vivienda sea armodnica con el

ecosistema vy en donde las co

Mmunidades

sean sostenibles y pacf

1Cas.

Liderar, fomentar vy articular politicas
sociales de vivienda vy habitat para la

poblacidon mas vulnera

ble.

Estrategia

Esencia de marca

| a esencia es una declaracion de las caracteristicas
Unicas de VIVA, expresadas de una manera que es

relevante para los publicos objetivo.

Copyright © 2021 e Todos los derechos reservados.




Estrategia

Atributos

Los atributos de marca describen el espiritu, la energia vy

las caracteristicas Unicas de VIVA.

Los atributos nos sirven de guia para establecer el tono

de las comunicaciones.

Resiliente Incluyente Efectiva Rigurosa

Eficiencia Fiable .
Funcional Exigente
Confiable Transparente 1 & ; U
Sostenibilidad economica Sostenibilidad economica =. -
mE 1
N ==
» \ 4
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l[dentidad - Logotipo
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Rigurosa

Resiliente

Efectiva
Incluyente

|dentidad > Logotipo

Concepto

En el logotipo de VIVA esta implicito cada uno de los
atributos de nuestra marca, cada elemento su color vy

forma los representa:

La parte resiliente enfocada en sostenibilidad ambiental,
adaptabilidad, autenticidad se representa por el color
verde claro, verde oscuro v la hoja en una de las astas de

la letra "V’

La inclusion esta diferenciada por el elemento azul claro

de la letra "I” que representa esa parte humana de la

marca.

La rigurosidad la representa la letra "v' que da el OK o
VoBo.

La parte efectiva se representa en la casa que a la vez es
la letra A vy denota la eficiencia, confiabilidad y

funcionalidad de los hogares.

Copyright © 2021 e Todos los derechos reservados.
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Verde claro
PANTONE® 389C

Azul claro
PANTONE® 3115C

VA

Verde oscuro
PANTONE® 355C

|dentidad > Logotipo

Version principal

La version principal del logotipo es en color sobre fondo
blanco, el logotipo usa 3 colores: el color verde claro
PANTONE® 389C, el color azul claro PANTONE®
3115C vy el color verde oscuro PANTONE® 355C.
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v VA

ViVA

ViV

PANTONE® 355C
al 100%

PANTONE® 355C
al 35%

PANTONE® 355C
al 60%

Negro al 100%

Negro al 35%

Negro al 60%

|dentidad > Logotip

Otras versiones

Estas versiones se deben usar cuando no sea posible usar la

version en color:

1. Version en una tinta con porcentajes.

2. \Version en blanco sobre fondo verde PANTONE® 355C.

3. Versién en escala de grises.
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|dentidad > Logotipo

Area de reserva

El logotipo debe estar rodeado por un area de espacio vacio
que debe ser respetado para garantizar la claridad y

legibilidad de la marca. Ningun elemento grafico, fotografico

o tipografico debe invadir este espacio.

El area minima de reserva esta definida por la unidad de
medida x que corresponde al ancho de dos letras “i” del
logotipo. La medida x debe ser respetada a cada lado del

logotipo e incluso debe ser mayor siempre que sea posible.

La férmula proporcional basada en la altura de una letra del
nombre asegura que el area de reserva se mantenga

consistente a cualquier escala.

Copyright © 2021 e Todos los derechos reservados.
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|dentidad > Logotipo

Fondos permitidos

Los fondos en que se puede usar el logotipo son los siguientes:

1. Sobre fondos blancos o muy claros el logotipo debe ser

aplicado en su versién principal a full color..

2. Sobre fondo verde oscuro PANTONE® 354C el logotipo

debe usarse en color blanco a 100%.

3. Sobre fondo oscuro o negro al 100% el logotipo se usa en

color blanco al 100%.

4. Sobre fondos fotograficos que tengan mucho ruido visual el

logotipo se usa con un fondo blanco con una leve
transparencia del 85% a 99%.

Copyright © 2021 e Todos los derechos reservados. 14



viVvh ayudamos al
crecimmerto del pais vy
a las comuni
vulherables.

|dentidad > Logotipo

Usos incorrectos

El logotipo tiene medidas y tamanos exactos que deben ser

respetadas. En ninglin caso se haran este tipo modificaciones.
No se debe:

Inclinar el logotipo.

Distorsionar el logotipo.

Cambiar los colores del logotipo.

Usar elementos separados del logotipo.

Aplicar sombras o efectos al logotipo.

Usar el logotipo como parte de un cuerpo de texto.

Incorporar otros elementos al logotipo.

© N o o A~ W N

Utilizar el logotipo como textura.
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|dentidad > Logotipo

Version resumida

En el logotipo de VIVA se puede usar de forma resumida
como se muestra en el grafico, esta compuesto por los

dos ultimo elementos del logotipo, sus usos pueden ser:

1. Como simbolo o icono.
2. Como sello de calidad, VoBo o aval.
3. Para usar como favicon para los sitios web

4. Como avatar o foto de perfil de redes sociales.
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\/e rO e OSCU ro |dentidad > Color
PANTONE® 354C

CMYK 84 12 96 1
RGB 0 149 o4 La paleta cromatica primaria esta conformada por 4 colores:

Web 009246

Paleta primaria

verde oscuro, verde claro, azul claro y blanco. En el grafico se
muestra cada uno de ellos en sus valores exactos PANTONE®,
CMYK, RGB y HTML.

El uso de esta paleta debe ser preponderante en las piezas de

comunicacion de la marca.

Azul claro
PANTONE® /466C

CMYK 69 0 18 O
RGB 24 189 211
Web O00AAB9

Blanco B

CMYK 0 0 0 0 TS
RGB 255 255 255 Salieater 20 LN AN

Web FFFFFF
Copyright © 2021 e Todos los derechos reservados. 18



PANTONE® 1495C
CMYK O 46 /8 O
RGB 255 143 28
Web FFSF1C

PANTONE® 7567C
CMYK 10 o6 98 b5/
RGB 137 83 4/
Web 89532F

PANTONE® 3135C
CMYK 100 O 20 O
RGB 0 142 1/0
Web O08EAA

PANTONE® 339C
CMYK 84 0 59 O
RGB 0O 179 136
Web 00B383

PANTONE® Cool Gray 11C
CMYK 44 34 22 77
RGB 83 86 90

Web 53565A

PANTONE® 150C
CMYK O 41 /78 O
RGB 253 190 135
Web FDBE8”/

PANTONE® 337C
CMYK 39 0 22 O
RGB 143 214 189
Web 8DoBD

ldentidad > Color

Paleta secundaria

La paleta cromatica secundaria esta conformada por doce
colores, cada uno de ellos muestra sus valores exactos
PANTONE® CMYK, RGB y HTML.

Copyright © 2021 e Todos los derechos reservados.
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Colores paleta primaria

80% a 90%

Acentos de color

Lorem ipsum

dolor sit amet |

Cruis autem vel edm inure
=y Sut faoreet doloie

Auscph Iobortis nlsl vt atguipex

Ezed diam nonummy nibha

vivh

Colores paleta secundaria

10% a 20%

Tablas o graficos

Consectetuer adipiscing clit

|rwn faun” Cedo sl el o e et ey
ackp b mbl nad det Aamen Ty niks
dupiriod | Roidu i ek lacesel d 200 mESES

Aiquam ek wolL et feror S0 Ok T oo

s s i Inboaie i o aliciin meces
COET D S s Al

D18 Autdm vaLm fue ool in Fanrant ¢
vilcLAste walil aake mwiadlie Consacal ved
il el o oAl roln sl Al v
vees pe Rz maar #hnslo e

Diferenciacion de secciones

vivh

Eowmpres pare ln widn

Duis amtem vel eumn Ifure

Sut laoreet dolore

Auscipit lobortis nisl ut aliquip ex

Esed diam nonummy nibha

Copyright © 2021 e Todos los derechos reservados.

ldentidad > Color

Usos paleta secundaria

Los colores de la paleta secundaria no deben ser protagonistas
en las piezas, los colores protagonistas deben ser los de la

paleta primaria.

A continuacion algunos de los usos que podemos darle a

dichos colores:

e Acentos en piezas de comunicacion.

Diferenciacion de productos, servicios o programas.
e Graficos v tablas en informes o presentaciones.
e Diferenciacion de secciones en publicaciones.

e Comunicaciones con enfoques particulares (ej. temas

ecoldgicos, festividades, etc).
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|dentidad > Tipografia

Tipografia principal

e La tipografia principal para la marca es la familia Nunito. Fsta
debe usarse en todos los textos de comunicacion, tanto titulos,
subtitulos v cuerpos de texto, ademas es una tipografia Google
Font por la cual se puede usar en piezas digitales.

abcdefghijklmnnopgrstuvwxyz
123456/890

”.$9%&/()=7

Nunito Extralight Nunito SemiBold
Nunito Extralight [talic Nunito SemiBold [talic
Nunito Light Nunito Bold

Nunito Light Italic Nunito Bold Italic
Nunito Regular Nunito ExtraBold
Nunito Italic Nunito ExtraBold Italic

L4 Iz -
TETTETRRW NPT "").‘*T«
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|dentidad > Tipografia

Tipografia piezas internas

La tipografia Arial es la tipografia que se debe usar en piezas
al interior de la compafia tales como documentos de VWord,
Power Point u otros donde no se pueda usar la tipografia

principal.
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|[dentidad - Composicion

<

!

\

\ll |

b

N E EEEE
EEEEER
EEEEERE
4 1 EEENE

E

E

W7y W)

w4

' /‘ £ m\q Y



|dentidad > Composicidon

Guias generales

El sistema de composicion esta inspirado en una de las astas
de la tipografia, de alli se toma la forma rectangular que tiene

los bordes redondeados.

Es un sistema flexible y modular que a partir de un elemento

permite crear diversidad de composiciones.

En las siguientes paginas se explican las caracteristicas del

sistema v se dan los lineamientos para ponerlo en practica.
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|[dentidad > Composicion

Ejemplos de composicion

En el grafico podemos ver distintos ejemplos del sistema de

composicion:

1.Usar una forma delgada y pequena en la parte inferior de
la pieza.

2. Usar una forma grande sangrada a uno de los costados.

3. Usar 2 formas pequenas en el centro de la pieza.

4. Usar dos formas grandes sangradas a dos costados

diferentes de la pieza.
5. Usar una forma grande en sentido vertical.

0. Usar dos formas grandes en sentido vertical sangradas en

diferentes costados de las piezas.

Copyright © 2021 e Todos los derechos reservados.
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|ldentidad > Composicion

Usos incorrectos

Algunos usos incorrectos que se deben tener en cuenta

al construir el sistema de composicidn son:

1. Usar formas distintas a las sefialadas en las paginas

anteriores.
2. Usar mas de 4 formas para componer la pieza.
3. Usar formas sobrepuestas.
4.l as formas deben usar los colore corporativos.
5. Los vértices deben ser completamente redondos.

6. No usar la forma inclinada.
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/[dentidad - Imagenes
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|dentidad > Fotografias

Guias generales

La fotografia es una herramienta muy poderosa qué
potencia la comunicacion del mensaje. Las fotografias que
elijamos deben ser auténticas, espontaneas y mostrar una

Imagen positiva.
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|dentidad > Fotografias

Guias generales

Las fotografias pueden ser:

e Realistas o literales — son imagenes de entornos fisicos u
objetos tangibles que describen actividades que

desempenamos..

e Simbdlicas o metafdricas — son imagenes abstractas

utilizadas para transmitir conceptos o valores de (a

organizacion..
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|dentidad > Fotografias

Guias generales

Para la seleccion de las fotografias debemos tener en

cuenta los siguientes aspectos generales:

o A e B
)
P — —}

e Tener buena exposicion a la luz.

e [ener sombras suaves.

3
==

— ]

e

e Seriluminadas frontalmente ya sea con luz ambiental o
artificial.

g

® [ener colores vibrantes.

e [ener fondos con poco ruido visual.

e Usar planos generales.

e Usar primeros planos.
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|dentidad > Fotografias

Usos incorrectos

Debemos evitar fotografias que muestren:

1. Mucha exposicién a la luz.
2. Sombras muy marcadas.
3. Sean difusas o estén desenfocadas.

4. Efectos que les resten naturalidad vy claridad.
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viVa

Hogares para la vida

|dentidad > Eslogan

Concepto

Al logotipo de VIVA lo acompana el eslogan “Hogares
para la Vida’, este se debe ubicar en la parte inferior
centrado con respecto al logotipo de VIVA, el eslogan va
escrito en tipografia corporativa Nunito Regular para la
palabra "Hogares™ y Nunito Bold para la frase "para la
vida”, en color verde oscuro PANTONE® 355C.

EEEEEN
EEEEEN
EEENE

—7
NP

Copyright © 2021 e Todos los derechos reservados.

AN EEEEEN
H EEEERNE

34




|dentidad > Eslogan

Versiones
El logotipo con eslogan usa las mismas versiones del

logotipo, estas son:

Hogares para la Vida 1. Version en tinta verde oscuro PANTONE® 355C

con porcentajes

2. Version en blanco sobre fondo verde PANTONE® 355C

3. Version en escala de grises.

V/\V/

Hogares para la vida

VYR )

v NA ~ A\ \ ‘J:M' \

~ /F' [# ‘ ‘ o .. S A \B 'A\\ :
e 2 1T 'mwm‘j"r |

Hogares para la vida <35
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Hogares para la vida

|dentidad > Eslogan

Area de reserva

El logotipo debe estar rodeado por un area de espacio vacio
que debe ser respetado para garantizar la claridad y

legibilidad de la marca. Ningun elemento grafico, fotografico

o tipografico debe invadir este espacio.

El area minima de reserva esta definida por la unidad de
medida x que corresponde al ancho de dos letras "I del
logotipo. La medida x debe ser respetada a cada lado del

logotipo e incluso debe ser mayor siempre que sea posible.

La férmula proporcional basada en la altura de una letra del
nombre asegura que el area de reserva se mantenga

consistente a cualquier escala.

Copyright © 2021 e Todos los derechos reservados.
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Hogares para la vida

Hogares para la Vida

V“/A ayudamos al

Hogares para la vida

crecl to del pais vy
a las comuni
vulnerables.

Hogares para la vida

Hogares

Hogares para la vida

|dentidad > Logotipo

Usos incorrectos

El logotipo tiene medidas y tamanos exactos que deben ser

respetadas. En ninglin caso se haran este tipo modificaciones.
No se debe:

. Inclinar el logotipo.
. Distorsionar el logotipo.

. Cambiar los colores del logotipo.

. Cambiar de ubicacion el eslogan.

. Incorporar otros elementos al logotipo.

1

2

3

A

5. Cambiar la tipografia del eslogan.

o

/. Usar el logotipo como parte de un cuerpo de texto.
8

. Aplicar sombras o efectos al logotipo.

Copyright © 2021 e Todos los derechos reservados. <37
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|dentidad - Co-branding

Placas de obra y develacion

Las placas dejan huella de las obras y de las entregas al servicio para el futuro.
Son un elemento para evidenciar la presencia institucional de las entidades,
empresas vy aliados que hacen posible la construccion y materializacidn de suenos
de vida para las comunidades en los territorios. Son el sello con el cual se deja
constancia del cumplimiento de los acuerdos y compromisos del gobierno.

Las placas de nuestro gobierno UNIDOS tienen un concepto de justicia, en el cual
se nombra a los actores que hacen posible el avance de los proyectos, incluyendo
los gobiernos vy los lideres anteriores al periodo actual, dando asi cumplimiento al
decir "todos en la foto”, que significa que reconocemos la labor de quienes hacen
posible la materializacion de la obra para el avance de la VIDA v la EQUIDAD en
Antioguia.

El sitio para ubicar las placas sera definido entre los equipos de la Secretaria o
entidad descentralizada de la Gobernacidn, la Gerencia de Presencia Institucional v
la Administracion Municipal, con el lineamiento claro de que deberd ser un lugar
visible y publico
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|dentidad - Co-branding

Placas — Estructura Tipo 1

Esta placa serd usada en las paredes de la nueva obra,
preferiblemente a su ingreso, para que sea visible para toda la
comunidad y los visitantes.
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|dentidad - Co-branding

Placas — Estructura Tipo 2

Esta placa se ubicarad sobre una estructura de concreto construida dentro de
la obra vy tendra un uso adicional del programa “Antioquia es Magica”. En
ella se dispondra de un codigo QR en el que se encontrarad toda la
informacion de la obra, pero, ademas, toda la informacion turistica y de
interés del municipio, esto en concordancia con la Secretaria de Turismo vy
con el programa “Antioquia es Magica”.
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PLACAS - ESTRUCTURA TIPO 1

o

GOBERNACION DE ANTIOQUIA = UNIDOS

UNIDAD DEPORTIVA
DE CAMELIAS

LUIS FERNANDO SUAREZ

Gobernador (e) de Antioquia

CARLOS ANDRES ROJAS

Alcalde de Cisneros

HECTOR FABIAN BETANCUR

Gerente de Indeportes

Marzo 2021

UNIDOS por el deporte, la actividad fisica
y la recreacion en los territorios

INDEPORTES
&/ ANTIOQUIA

Esta obra se inicié en la Administraciéon 2016-2019

PLACA PARATIPO1Y2

o

GOBERNACION DE ANTIOQUIA | UNIDOS

UNIDOS SOMOS MAsS
UNIDOS PODEMOS MAS

Cuando decimos todos en la foto significa que reconocemos

la labor de quienes hicieron posible esta obra,
para el avance de la vida y la equidad en Antioquia.

Colaboradores:

Juan Guillermo Ricaurte, Juan Gabriel Benitez, Johana Urrego, Natalia Ospina,
Sebastidn Jiménez, Clara Pérez, Camila Pineda, Daniela Mesa, Andrea del Mar,
Juan Guillermo Ricaurte, Juan Gabriel Benitez, Johana Urrego, Natalia Ospina,
Sebastian Jiménez, Clara Pérez, Camila Pineda, Daniela Mesa, Andrea del Mar,
Juan Guillermo Ricaurte, Juan Gabriel Benitez, Johana Urrego, Natalia Ospina,
Sebastian Jiménez, Clara Pérez, Camila Pineda, Daniela Mesa, Andrea del Mar,
Juan Guillermo Ricaurte, Juan Gabriel Benitez, Johana Urrego, Natalia Ospina,
Sebastian Jiménez, Clara Pérez, Camila Pineda, Daniela Mesa, Andrea del Mar,
Juan Guillermo Ricaurte, Juan Gabriel Benitez, Johana Urrego, Natalia Ospina,
Sebastidn Jiménez, Clara Pérez, Camila Pineda, Daniela Mesa, Andrea del Mar,
uan Guillermo Ricaurte, Juan Gabriel Benitez, Johana Urrego, Natalia Ospina,
Sebastidn Jiménez, Clara Pérez, Camila Pineda, Daniela Mesa, Andrea del Mar,
Juan Guillermo Ricaurte, Juan Gabriel Benitez, Johana Urrego, Natalia Ospina,
Sebastian Jiménez, Clara Pérez, Camila Pineda, Daniela Mesa, Andrea del Mar,
Juan Guillermo Ricaurte, Juan Gabriel Benitez, Johana Urrego, Natalia Ospina,
Sebastidn Jiménez, Clara Pérez, Camila Pineda, Daniela Mesa, Andrea del Mar,
Sebastian Jiménez, Clara Pérez, Camila Pineda, Daniela Mesa, Andrea del Mar,
Juan Guillermo Ricaurte, Juan Gabriel Benitez, Johana Urrego, Natalia Ospina,
Sebastian Jiménez, Clara Pérez, Camila Pineda, Daniela Mesa, Andrea del Mar

Marzo 2021

v

A | B

CE NTRO D IA CONCEJO MUNCIPAL

GERONTOLOGICO (A CE)A CoM L GENTE ¥ PARA LA GENTE

LACEJANUESTRO
‘ v COMPROMISO

La Ceja del Tambo.

PLACAS - ESTRUCTURA TIPO 2

GOBERNACION DE ANTIOQUIA = UNIDOS

CALLE AZUL

LUIS FERNANDO SUAREZ

Gobernador (e) de Antioquia

CAMILO CORREA ALVAREZ
Alcalde de Don Matias

SERGIO ROLDAN GUTIERREZ

Secretario Regional de Turismo

E E Iniciativa que rinde tributo a su

magica tradicion de la confeccidon

Escanea el cédigo QR y conoce
toda la informacién turistica
E ‘:‘ y de interés del municipio

Marzo 2021

UNIDOS por el Turismo

ANTIOOUIA
=2MAGICA

ldentidad - Co-branding

Placas — Estructura Tipo 1y 2

El diseno de las placas para las inauguraciones de obra esta regido por el
Manual de Identidad Grafica de la Gobernacion de Antioquia y es necesario
contar con la aprobacion del Comité de Contenidos.
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Vias
Placa tipo 1
opcional placa tipo 2
VO
—/Llj\-
l%]
1 il

Espacios publicos
Placa tipo 2

Viviendas
Placa tipo 1

2
.
OO

1 1

Centro de salud y de inclusién
Placa tipo 1

&=

\Unmas’

Escenarios deportivos,
educativos, culturales:
Placa tipo 1
opcional placa tipo 2

Megaproyectos
Placa tipo 1
y placa tipo 2

|dentidad - Co-branding

Uso de las placas

Se ha establecido que el uso de las placas sera de acuerdo con la obray su
locacion.

Para ambos tipos de placas se usara la de obra v la de colaboradores:

Especificaciones

- Placa 70 cms ancho x100 cms. de alto.

- Fotograbada en acero inoxidable, calibre 1/2 (3.175
mm).

- Logo vy textos en bajo relieve, pintados con pintura
poliuretano horneado, fondo en alto relieve, acabado
cepillado, con 4 perforaciones de V4 para instalar con
tornillos, chazo y botones en acero inoxidable.
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70 cm

GOBERNACION DE ANTIOQUIA ~ UNIDOS

UNIDAD DEPORTIVA
DE CAMELIAS

LUIS FERNANDO SUAREZ

ldentidad - Co-branding

Contenido - Placa de obra

Se ha establecido que el uso de las placas sera de acuerdo con la obra
v su locacion.

Para ambos tipos de placas se usara la de obra vy la de colaboradores:

* 1. Logo institucional — Logo de Gobierno

* 2. Nombre de la obra

* 3. Nombre del Gobernador (siempre
en primera linea como institucion)

Gobernador (e) de Antioquia

CARLOS ANDRES ROJAS

Alcalde de Cisneros
®

* 4. Nombres- cargos de alcaldes,
Secretarios o Gerentes

HECTOR FABIAN BETANCUR

Gerente de Indeportes

* 5. Fecha de entrega

Marzo 2021+

UNIDOS por el deporte, la actividad fisica .

y la recreacion en los territorios

* 6. Frase memorable que representara la
materializacion del UNIDOS para hacer
realidad cada obra.

E@ ‘ @mnsronrss
Cisnercs &/ ANTIOQUIA

phep i G TE

Esta obra se inicid en la Administracion 2016-2019 e

e 7. Logo de las entidades aliadas

EEEENEN
EEEEER
EUEEEN

——* 8. Pie de placa (concepto de justicia)

A\l |

EEE
111

Al N BN

(Con nombres de los funcionarios)
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Contenido - Placa de colaboradores

Se ha establecido que el uso de las placas sera de acuerdo con la obra
v su locacion.

» 1. Logo institucional - Logo de Gobierno

vl o * 2. Frase memorable

GOBERNACION DE ANTIOQUIA | UNIDOS “UNIDOS SOMOS Mi\'s
UNIDOS PODEMOS MAS”

Para ambos tipos de placas se usara la de obra vy la de colaboradores:

UNIDOS SOMOS MAS . S
UNIDOS PODEMOS MAS » 3. Frase memorable (alusiva a la explicacion

de lo que representa “todos en la foto” vy
la unidn que se requiere para materializar

Cuando decimos todos en la foto significa que reconocemos

la labor de quienes hicieron posible esta obra, o
para el avance de la vida y la equidad en Antioquia. las obras)
Colaboradores: »
Juan Guillermo Ricaurte, Juan Gabriel Benitez, Johana Urrego, Natalia Ospina, ° 4, Frase memorable (alusiva a la explicacién
Sebastian Jiménez, Clara Pérez, Camila Pineda, Daniela Mesa, Andrea del Mar, « ’
Juan Guillermo Ricaurte, Juan Gabriel Benitez, Johana Urrego, Natalia Ospina, de l_O que representa tOdOS en La fOtO y
Sebastian Jiménez, Clara Pérez, Camila Pineda, Daniela Mesa, Andrea del Mar, . . . .
Juan Guillermo Ricaurte, Juan Gabriel Benitez, Johana Urrego, Natalia Ospina, la union que se reCIUIere pPa ra materlallzar
Sebastian Jiménez, Clara Pérez, Camila Pineda, Daniela Mesa, Andrea del Mar,
Juan Guillermo Ricaurte, Juan Gabriel Benitez, Johana Urrego, Natalia Ospina, l.aS obras)

Sebastian Jiménez, Clara Pérez, Camila Pineda, Daniela Mesa, Andrea del Mar,
Juan Guillermo Ricaurte, Juan Gabriel Benitez, Johana Urrego, Natalia Ospina,
Sebastian Jiménez, Clara Pérez, Camila Pineda, Daniela Mesa, Andrea del Mar,
uan Guillermo Ricaurte, Juan Gabriel Benitez, Johana Urrego, Natalia Ospina, ° 5, FeCha de entrega
Sebastian Jiménez, Clara Pérez, Camila Pineda, Daniela Mesa, Andrea del Mar,
Juan Guillermo Ricaurte, Juan Gabriel Benitez, Johana Urrego, Natalia Ospina,
Sebastian Jiménez, Clara Pérez, Camila Pineda, Daniela Mesa, Andrea del Mar,

Juan Guillermo Ricaurte, Juan Gabriel Benitez, Johana Urrego, Natalia Ospina, ® 6, Logo de las entidades aliadas

Sebastian Jiménez, Clara Pérez, Camila Pineda, Daniela Mesa, Andrea del Mar,

Sebastian Jiménez, Clara Pérez, Camila Pineda, Daniela Mesa, Andrea del Mar,

Juan Guillermo Ricaurte, Juan Gabriel Benitez, Johana Urrego, Natalia Ospina, - La Ca nt|dad de l.aS placas pOd rlla
Sebastian Jiménez, Clara Pérez, Camila Pineda, Daniela Mesa, Andrea del Mar . /
iIncrementarse de acuerdo con el numero
Marzo 2021 © de colaboradores involucrados en la
materializacion de la obra.
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CENTRO DIA COMPROMISO
GERONTOLOGICO (A CE) et e ADMINISTRACION MUNICIPAL

CONCEJO MUNICIPAL
LA CEJA DEL TAMBO

La Ceja del Tambo
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Arbol de la Vida

FL Arbol de la Vida es uno de los simbolos mads significativos de la Administracién
Departamental UNIDOS vy se emplea en los actos de entrega y puesta en servicio
a la comunidad de las obras ejecutadas por la Gobernacion, asi como en las visitas
y recorridos por los municipios de Antioquia.

Para nosotros, el Arbol de la Vida tiene una conexién profunda con la proteccion
de nuestro territorio v la esperanza de que las comunidades tendran bajo su
sombra un lugar donde sofar vy actuar en favor del futuro colectivo.

En este Arbol se concentra el ciclo de la vida para recordarnos que la debemos
proteger. Sus raices nos conectan con la tierra y nos nutren de su savia, sus ramas
nos ofrecen miles de posibilidades de conexion y su copa nos hace mirar al cielo
para darnos fuerza y motivacion.




PLACA - CONTENIDO:

| 40 cm |

* 1.Logo institucional
Logo de Gobierno

> '
—= 2. ARBOL DE LA VIDA
Guayacan Amarillo

GOBERNACION DE ANTIOQUIA ' UNIDOS

ARBOL DE LA VIDA

SEMBRADO POR: -

—eo 3. Sembrado
por Gobernador,
Alcalde y comunidad.

— = 4, Frase memorable.
Simbolo de esperanza
para nuestros territorios
CUIDAR EL PLANETA
ES CUIDAR LA VIDA

El Gobernador (e) de Antioquia
LUIS FERNANDO SUAREZ

El Alcalde de La Ceja
NELSON CARMONA LOPERA

Lideres y comunidad del municipio e 5. Fecha

Simbolo de esperanza para nuestros territorios

“CUIDAR EL PLANETA ES CUIDAR LA VIDA”.

Marzo 2021

ldentidad - Co-branding

Ritual de la siembra del Arbol de la vida

Aliniciar el acto de entrega, se realiza la siembra del Arbol de la Vida. En el sitio
seleccionado un grupo representativo de la comunidad beneficiada se reunira
alrededor del Arbol mientras el sefior Gobernador vy las autoridades llegan al sitio
de la siembra. Cuando inicia el evento, la comunidad, como un gesto de
corresponsabilidad, sembrara UNIDA este simbolo de la vida. Alll el sefior
Gobernador hara lectura de la frase que

lleva la placa

EEEEEN
HENED
EENE)
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45 cm

N~

35cm

|dentidad - Co-branding

Especificaciones

e Placa 40 cms. de ancho x 30 cms. de alto.

e Fotograbada en acero inoxidable calibre 1/2 (3.175 mm).

e Logo y textos en bajo relieve, acabado cepillado.

e Preferiblemente usar pines de acero inoxidable para su instalacion.

Opciones de Arboles

e Guayacan Amarillo: apto para sembrar en climas promedio hasta 25 grados
centigrados (el mas optimo), es

resistente a sequias vy altas temperaturas, se consigue facilmente en los territorios
que cumplan con estas

condiciones climaticas.

e Guayacan Rosado: apto para sembrar en climas medios v calidos hasta 28
grados, de facil consecucion.

e Guayacan Manizales: apto para temperaturas frias y medias.

e Ceiba y Saman: aptos para sembrar en zonas de clima calido.

e Yarumo, Nispero, siete cueros, pinos: aptos para clima frio

EEEEEN
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PLACA CONMEMORATIVA

0
3

30 cm

Hogares para la VIDA

~ .
UNIDOS

comfama Vi\’A

GOBERNACION DE ANTIOQUIA = UNIDOS

Hogares para la vida

» 1. Frase

——— 2.Logo UNIDQOS

3. Cobranding

|dentidad - Co-branding

Placa conmemorativa

Placa Conmemorativa que debe ser ubicada en las viviendas
nuevas vy en los mejoramientos de vivienda.

Es suministrada por VIVA, pero instalada por el contratista.
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Hogares para la vida

GOBERNACION DE ANTIOQUIA

Vivir dignamente es un
derecho, no un privilegio.

4

UNIDOS

|dentidad > Co-branding

Guias generales

.a marca VIVA se va relacionar con diversas marcas.

Su relacion mas estrecha va ser con UNIDOS v con el
logotipo de la Gobernacion, en el grafico se ve como debe

ser su aplicacion.
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Contratistas
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Nombre
de |la obra

y objeto del contrato (resumen)

No. contrato:

Contratante:

Contratista:

Plazo:

Valor:

roco

roco

GOBERNACION DE ANTIOQUIA UNIDOS

R~

N

- GOBEBIAVCION DE v/kiooniy -~ <~ NUIDOR

ok
]

Contratistas

Senal informativa

En el grafico se puede ver el ejemplo para la sefial informativa
de una obra o valla, en este se han dispuestos los nuevos

elementos de la marca para organizar toda la informacion.

El logotipo de VIVA va ubica en la parte inferior derecha sobre
una franja del sistema visual y siempre debe ser el primer

logotipo en aparecer.
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LOGO
EMPRESA
CONTRATISTA

Nombre
de la obra

y objeto del contrato (resumen)

3\ Linea atencion
al cliente VIVA

vivh

CONTRATISTA

Contratistas

Roétulo vehiculos

El rétulo de vehiculos debe ponerse en cada uno de los
costados, cuando el vehiculo se retire de la obra debe retirarse

el rotulo.
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CONTRATISTA

[ J
ViVA [ =
EMPRESA

CONTRATISTA

Nombre y Apellidos
del trabajador

No. documento y RH
No. del contrato
Validez del documento DD/MM/AA

Representante legal

Firma del interventor de VIVA

vivh

CONTRATISTA

Este carné es personal e intransferible. En el momento de
retiro del trabajo o caducidad del contrato, debera ser devuelto
al interventor VIVA.

Valide la idendad del contratista en el teléfoo 321 7650200

Contratistas

Identificacion

El grafico nos muestra la identificacion que debe portar en un

lugar muy visible todo el personal que este dentro de la obra.
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Contratistas

Prendas

Las prendas deben llevar el logotipo de VIVA en frente al lado
izquierdo de la prenda, al igual que grande en la parte de atras,
si la prenda requiere otro logotipo o texto de regla se debe

ubicar en cualguier otro lado alejado del logotipo de VIVA.
Los logotipos o textos deben ir estampados o bordados.

Los colores de las prendas debe aproximarse lo mas que se

e : / pueda a los colores de la marca.

EMPRESA
CONTRATISTA

CONTRATISTA
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Aplicaciones

Casco y chaleco

Para la aplicacién del logotipo en el casco podemos usar la
version resumida, de preferencia el casco debe ser color blanco
v el simbolo en color, puede implementarse estampado o como
un sello. Si el casco fuera de otro color el simbolo debe estar
dentro de un circulo blanco similar al ejemplo de la foto del

lateral del chaleco.

En el chaleco es importante considerar el material de la prenda
v la técnica de impresidn, si estos dos aspectos no permiten la
aplicacién del logotipo en su version principal en color se

pueden usar las otras versiones disponibles.
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(3racias

Para obtener informacion sobre la gestion de marca o adquirir versiones
electronicas autorizadas de las aplicaciones de la misma, contacte a:

Oficina asesora de comunicaciones

Carrera 43A No. 34 - 95

Centro Comercial Almacentro. Torre Sur, Piso 10
(4) 444 86 08

viva@antioquia.gov.co

viVvi

Hogares para la vida



